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2° CARTILHA ODS E ESG COM

Associacao Brasileira das Industrias
de Suplementos Minerais

Objetivos de
Desenvolvimento
Sustentavel (ODS)
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MENSAGEM DO NOVO PRESIDENTE

Cartilha¥®
DS e ESG

Palavra do Presidente

A ASBRAM
integra a cadeia
pecuaria e leva
seguranca ao
campo, a mesa
¢ ao planeta!

turo da pecudria brasileira. Produzir de forma eficiente, responsavel e duradoura

& hoje um dos maiores desafios, e também uma das maiores oportunidades, para
05 sistemas de producdo de bovinos de corte e de leite no pais. 05 principios ligados aos
Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (0DS) e as praticas de ESG (ambiental, social e
governanga) tornam-se ferramentas estratégicas para alinhar a atividade pecuéria a5 de-
mandas da sociedade e aos mercados mais exigentes.

L
O desenvolvimento sustentavel se consolida como base para o presente e para o fu-

A pecuaria brasileira tem papel fundamental na seguranca alimentar, na economia e na ge-
racdo de empregos. Ao mesmo tempo, esta ligada ao uso de recursos naturais, & dinamica
das comunidades rurais e a forma como propriedades e empresas sao administradas. Falar
de sustentabilidade na pecuaria é falar de produtividade com responsabilidade, inovacao
com consciéncia e crescimento com visdo de longo prazo.

No aspecto ambiental, praticas sustentaveis promovem o uso eficiente do solo, da dqua

e das pastagens. além de contribuirem para a conservagao da biodiversidade e a reducao
de impactos. Estratégias nutricionais adequadas, manejo planejado e tecnologias que au-
mentam a eficiéncia do rebanho permitem produzir mais por area, reduzir desperdicios e
fortalecer a imagem da pecudria brasileira como fornecedora de alimentos de qualidade
com responsabilidade ambiental.

A dimensao social também & essencial. A pecudria sustenta milhares de familias e movi-
menta comunidades em todo o pais. Boas praticas envelvemn condi¢des dignas de trabalho,
capacitagao, sequranga e respeito as pesscas. Propriedades e empresas que valorizam as
pessoas constroem relagdes mais solidas, reduzem riscos e criam ambientes mais produ-
tivas e preparados para o futuro.

E nesse contexto que a ASBRAM reafirma seu papel como elo técnico entre a industria de
suplementas minerais & o produtor rural. Alinhada & agenda global das Nagoes Unidas, a
entidade reconhece os 0DS e as metas da Agenda 2030 come referéncias para o avango
do setor. As empresas associadas tém responsabilidade nao apenas em oferecer produtos
de qualidade. mas também em disseminar conhecimento, promover inovagao e incentivar
boas praticas para uma pecuaria mais sustentavel e ética.

0 consumidor de hoje quer mais do que carne e leite na mesa. Ele quer saber de onde vém
esses alimentos, como foram produzidos e quais impactos geraram. Qualidade, sequranca,
bem=-estar animal, responsabilidade social e preservagao da natureza tornaram-se crité-
rios decisivos. Atender a essas expectativas & essencial para garantir a sobrevivénciae a
valorizacao de toda a cadeia.

A governanga esta ligada a forma como decisdes sao tomadas e como a etica e a transpa-
réncia fazem parte da gestdo. Para o pecuarisia, isso significa planejamento, controle e
conformidade. Para as empresas, compromisso com qualidade, rastreabilidade e dialogo.
Apoiada no conceito "Conhecer para Mabilizar”, @ ASERAM segue ao lado do pecuarista,
oferecendo informacao clara e aplicavel. Este material foi elaborado por profissionais com
conhecimento técnico e vivéncia no campo, unindo linguagem acessivel e orientagao para
os novos tempos. Tempos em que entendemos que N30 SOMOS USUArios da natureza, mas |
parte dela.

Rodrigo Miguel

Presidente do ASBRAM Invisla com seguranca:
compre suplementos
minerais de associados
da ASBRAM
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ASMM REVISADO GUIA PRATICO PARA A CORRETA
= SUPLEMENTACAO DA PECUARIA

Guia Pratico para a Correta
Suplementacao na Pecuaria

Bovinosde Gorte

DOWNLOAD: WWW.ASBRAM.ORG.BR
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PLUELIGLE

Por que o gado
"emagrece de
barriga cheia”
Nno pico da seca?

, arraste para o lado @ P E
al - - 7 - V. Ay

Em julho, O que fazer?
o pasto vira praticamente
fibra indigestivel.

& Y

T ilizar suplemen
Utilizar suplemento O Nitrogénio Nio Proteico (NNP)

O gado perde peso mineral proteinado! reativa a populacdo bacteriana,
: acelerando a taxa de passagem

mesimo mastiga ndo e fazendo o animal aproveitar o

maximo da forragem seca disponivel.
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DIA INTERNACIONAL DO

Agua suja no inverno g
anula o efeito
do sup[emento?

XY ey - . R . Menos agua ingerida =
W JoR: R e e e - R Jascrearo Menos salivacao,
. P N P s ST P G e i S TR consumo de agua no frio. : |
Unir forcas para i (s - e e T rumen lento e |
malple . T o T e Se ela estiver suja, menor consumo de mineral.

resultados : o :
ho campo! 9 | . : _ f et O CONSUMO cai ainda mais.
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Deixar o cocho
vazio por um dia M Sem o suplemento,

N&o investir em j causaum impacto [y 0OS animais entram em

suplemento mineral. B corionafisiologla gy periodo de fome.

periodo de fome.
Isso desregula
No papel,

parece economia. - G 208l Quando o produto instantaneamente

| . : o pH do rumen,
No gancho N .ﬂ E Yelich O CONSUMO €
do frigorifico, ET@ - . desenfroado N podendo causar quadros de

- en , = \ : acidose metabdlica e, no pior
vira prejuizo! E“] = - 3 acima da dose regulada. : A ey
_ > dos casos, intoxica¢ao grave.
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A suplementacao
na seca e><|ge
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O cocho deve ser
abastecido de
forma constante
para manter a
flora bacteriana
estabilizada e
trabalhando em
alto rendimento.

de Suplementos Minerais

PUBLIGLUE

que, junto com a pecuaria,
provam que a tecnologia
integrada entrega resultado!
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Cuidadocom o $
"barato"

que pode custar a
vida do seu rebanho!
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Avaliar

o ganho de peso e
o escore corporal agora

Monitore, ajuste e planeje.

E se as metas nao foram
atingidas, o ajuste na estratégia
de suplementacao mineral e
proteica precisa ser imediato.

Associacao Brasileira das Industrias
de Suplementos Minerais
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ASBRAM NAS REVISTAS
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ASBRAM NEWS

AszogacdoBrsilan oo nelEtnas o Buplemenios Mineais

MARCOS FAVA APONTA PECUARIA,
BIOENERGIA E GESTAO COMO MOTORES
DO AGRO NOS PROXIMOS ANOS

EM PALESTRA DURANTE A REUNIAD D

A ASBRAM, ESPECIALISTA OESTACOU QUE DB

L SEGUE COM

ESPACD PARA AMPLIAR SUA PHESEHEA GLOBAL EM GRADS, CARNES E ENERGIA REH[WA'JEI. MAE

ALERTOU QUE CRESCIMENTD EXIGIRA PLA

KEVIN NASCIMENTD
lo=virgggad cTenmurica com be

apronezocio brasileirg vive um
marsentn de oporhmmidades re-
levantes, mas tambérn d= for-

te instabilidade. Essa foi a lei-

tura apressntada par Marcos

Fava, Engenheirc Azranomo pela Bs-
cala Superior de Agricultora Lois de
Oueiraz (I3}, duramte palestra =m
reunidio da Associzgio Brasileira das
Indistrizs de Suplementos Mine-
raic, 2 ASERAM, ao analicar as pers-
pectivas para grios. carnes, bioener-
giz & pestio empresarial nos prood-
mos anos. Para o especilizta. o Bra-
sil comsolidou uma posigio estrate-
gira no abastecimento ziohal mas as
empresas do setor precisardo Lidar
corn varidveis cada vez mais voldteis.
Segundo Fava, o avanco brasilei-

ro mas altimas décadas wudon 2 for-
ma como o munda alba para o pa-
is. “A pente sz importador de comi-
da para ser esza potencia hoje, afir-
o Fle destacon que 3 dependén-
ciz internacional em relacio 2o Brasil
aumentoa d= forma sxpressivz, espe-
cizhnente sm conumodities azricalas.
Vo tem um pais hoje que entreza
62% da soja comprada pelo rrando.
Entdn, s eu preciso d= grio, & melhor
e ficar amizn desse pais”, pontuou.
¥a avaliagdo do especialista, 2 de-
mmandz zFlobal por alimentas deve se-
Euir em expansio por pelo menos
moais duas decadas. O crescimento
popularional a2 urbanizacio & o au-
menta da renda em paises emerzen-
tes devem sustentar o cORSUmMD, 50-
bretudo de proteina animal “As pes-
5023 Vo para 3 cidade, modam o ba-
bito alimentar, ten 2cacso 20 food ser-
wice, 305 restaurantes”, explicon Para
Fava, esse movimento reforca 2 mapar-
tancia das cadeizs de carnes. “Frote-

FIAW

Ao tratar dos Hscos, o especialis-
ta chamou atengio para fatores cli-
mdticos, sanitirios. logisticos, geo-
paobiticos & fimanceiros. e citou pas-
shveis impactos sobre produgdo de
grios, crustos de ragio, fertilizan-
tes, diesel = transporte imternacio-
nal STuda isso sio fatores gue vo-
cés e que olhar & ver como inter-
ferem no processo de planejamento
da smprezz”, afirmon. Parz =l o am-
bisnte exize acompanhamento cans-
tant=. “Hoje 2 geote tem gue estar de
olha no gue estd acontecendo®, disce.

A bicenerzia fod apontada como
um dos movimentos mais transfor-
madores para o azgro brasilsiro. Fa-
= destacou o crescimento do =tanal
de mrilho. do biodiesel £ de novos mma-
delos de produgio inteprados 3s ca-
deias de protems smimal “0 que mais
me encantz & o gue e5td Lcontecen-
da com a bisenergia ao Brazil®, afir-
mou. Sezunda el= esse processo es-
2 “ernpoderando o interiar do Brasil®
20 levar energia para regides produ-
toras e astimular 3 chepada de novas
atividades ecandenicas. “A bicenergia
estd impulsionanda as carnes, o lei-
t= & putros produtos®, acrescentow.

Na pecodria 2 leitora tarbem £ po-
sithva. Pava afirmon que o Brasi ja oo
pa pasigio de iderancz na carne boud-
na e pode ampliar amda mads sus pre-
sengz nax exportagies. “Bo acho que
o Brasil tem condipSes, em dez anos,
de aummentar mais we mibic de to-
neldac sxportadac”, projeton. Faraas
empreszs iradas 3 cadeia de incomos,
532 CEndTio Tepresenta uma opoTia-
nidade “Fara guem trabalba com in-
sumas, & uma boa noticia®, afirmon

Apesar do otimismg, o especia-
Hsta reforcou que o crescimento do

EJAMENTD, EFICIENCIA ATENCAD AS MUDANCAS

0 MERCADO

tado por todos. “Fu ndo tenho di-
wida gu= o 2ETD vEl ser muite bom
2o Brasil nos priximos dez anos,
mas ele nido vai ser bom para todos
o5 empresarios”, slerton Para Fa-
w2, empresas que desejam prospe-
rar precisarao ter clareza de propa-
gito, criar vzlor para o client= plame-
jar melhor, fortzlacer relacionzmen-
tos & buscar sxcelenria operacional

Entre oz pontos de gestio destara-
das, ele defendeu atencio especial 3
estratezia financeira. “Eu tenho gu=
sempre firar malhor antes de fiear
mmaior”, afirmou. Sepundo Fava, cres-
cer sem margem pode fragilizar o ne-
zorcio. “Primeira vocss tentam cons-
truir margen para dal constooir tama-
nho®, orienton. Bl tamibern reforcoua
impartanria da inovacio & da teenalo-
giz “Mos ndo pademos ficar acomo-
dados em relacio 3 inovagEc®, disse.

A mstentzbilidade, sepundo o es-
pecilists, também precisa ser tratada
com foco emresalizde. Fava defenden
o conceite de “ESGES, com a inchsdo
dz rentahilidade nas praticas ambien-
tais sociais & de governanca. “Hoje vo-
£ tem gue fazer B3G que d& huero®,
afirmon. Parz ele. os projetos susten-
taveis devern zerar valor para 2 expre-
53 = para o clisnts, especizlments mm
mpdelos de circalaridade biogds, hio-
mmetano = aproveitarnento de residuns.

Ao encerrar sua analice Fava de-
fenden gu= a5 empresas repencsem
i jormada de seus clientes e bus-
guem entrerar mais valor em cada
etapa. “Wossz missdo, nossa obses-
530 £ Crial marFem pars guem nos
usa, crizr valor pard quen nos usa,
afirmou. Para o especialista, esse se-
ra um diferencial competitivo decisi-
0. “Se vock estiver gbeecado por is-

XCLUSIVE

F E ERadaab O

nas smim@is de novo na mods®, disse.  azro ndo serd izuabments aprovei- 5o, & extremaments importante® m

9D

FUTURD

QUE ALIMENTA

INFORMAGAD
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Ranking dos maiores laticinios mostra aumento da
produgao formal e redugdo no namero de produtores

A Aszociacdo Brasileirs dos Produtores de Leite (Abraleits), com spoio da Confede-
raran da Agriculturs & Pecudria do Brasil (CHA), EMBRAPA Gado de Leite, G700 (As-
sociagao Brasileira das Pequenas e Médias Cooperativas e Empresas de Laticinios),
Organizagio das Cooperativas Brasileira (0CE) e da Vive Lacteos, realiza anualmente
o ramking das maiores empresas e cooperativas de laticinios do Brasil.

Em 2025, participaram do bevartamento 17 |eticinics & copperativas, com captacéo
totel da 11,0 bilhies de litros, sumentn de 6,5% em relacdo a 2024. Destacamos que
nem todas &s empresas participam da pesquisa.

Essa captardn vei de encontro sos dados divulgados pelo IBGE (Institute Brasileino
de Geografia e Estatistica) referentes & producao formal de leite em 2023, que regis-
trou incremento de B,5% frents ao ano anteriar.

As empresas participantes representaram 40,0% da produggo formal de leite no
Brasil, que foi de 27,5 bilhdes de litros.
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A empresa Lactelis ooupou & primeira posicéo no ranking, com captacdo de 29
bilhéies da litros de |eite. As cinco primeiras colocadas responderam por 75,3% de todo
o wolume do ranking. Veja a tabela acima.

Ouriro dado que vai de encontro com os divulgedes pelo IBGE @ a redugéo do ni-
mero de produtores, porém com sumento da produtividade. 0 ndmero de produtores
vinculados &s empresas do renking caiu 3,7% entre 2024 e 2025, enquanto a produti-
vidade media avangou 13,3%

05 dados de 2025 consolidam os movimentos estruturais que vém acontecendo
nos (ltimos anos: crescimento da captagao de leite, reduggo do nimero de produtores
e sumento da produtividede nes fazendas. s

Pecuaria Sustentavel é uma realidade.
Vamos nutrir esta verdade para todo o Brasil
e para o munde.

£y

0 E wwwasbramorabr | (1) 3897.9250







O Sr. Marcelo Cruz
Inteligéncia Artificial na Pratica - Como empresas e o Agronegocio estao
utilizando Inteligéncia Artificial para aumentar a produtividade, reduzir
custos, acelerar decisdes e criar novas oportunidades de negodcio.

Executivo com mais de 30 anos de experiéncia em lideranca de
transformacao de negocios por meio de dados, tecnologia e
iInovacao. Atuou em projetos de alta criticidade para grandes
i empresas como Coca-Cola, Alpargatas, DASA, GPA e Unimed
L ’5{‘,5 Nacional. Especialista em estratégia de dados, inteligéncia artificial,
-~ ;' governanca e analytics, dedica-se a transformar dados complexos
em decisdes estratégicas. Possui ampla experiéncia na
implementacao de solucdes analiticas e de |A em ambientes
corporativos. Sua atuacao combina visao executiva e conhecimento
tecnico para gerar crescimento sustentavel e vantagem
competitiva as organizacoes.
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O Sr. Marcelo Baratella AS: 1 T\M

PROJETO - Do técnico ao consultor de valor g i

CEO e fundador da VendorlA, um ecossistema de educacao
em vendas B2B. Atua como mentor, treinador e palestrante
com foco nos setores do agronegocio e da saude animal.
Possui 15 anos de experiéncia como executivo de vendas,
com atuacao nos segmentos agro, imobiliario, quimico,
tecnologia da informac&o e educac3o. E engenheiro
agrbnomo, com passagem por empresas de maquinas e
equipamentos agricolas, defensivos, fertilizantes e irrigacao.
Tambeéem € socio investidor da Speedio, colunista da CBN e
autor best-seller do livro GPS das Vendas. Ao longo de sua
trajetodria, ja treinou mais de 189 mil profissionais em mais de
900 empresas, contribuindo para que negocios escalem
suas vendas com maior previsibilidade e eficiéncia.




O Sr. Klaus Newmann
A arte de acelerar a alta performance, mesmo em pista molhada

Alemao, Consultor da Formula 1, especialista em alta
performance e produtividade em equipe. Foi
nomenageado pelo CEO Jean Todt e recebeu o prémio
_upa de Ouro na Ferrari. E amigo de Schumaker, Emerson
-ittipaldi e Rubinho Barrichelo. Klaus casou com uma

brasileira e fala razoavelmente portugués, dispensando
traducdo simultanea.

.
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O Sr. Paulo Fortes
Apresentara a empresa PRIMASEA

Gerente Nacional de Vendas da PRIMASEA. Zootecnista pela
Universidade Federal de Vicosa (UFV), possui pés-graduacio em
Producao de Ruminantes pela ESALQ/USP e MBA em Gestao
Empresarial pela FGV. Atua ha dois anos na PRIMASEA e acumula
sdlida experiéncia no mercado de nutricdo animal, com passagens
por empresas como TECNUTRI, ADM (ex-Purina), Supra-Alisul,
DSM e Tortuga.

¥
AS:.7:\'M

Associagao Brasileira das Industrias
de Suplementos Minerais




O Sr. Daniel Coman
Crédito integral de PIS e COFINS sobre insumos adquiridos com
aliquota zero e suspensao

Diretor Comercial e Socio do Martins Freitas Advogados
Associados, especialista em Direito Tributario e Gestao
Estratégica Empresarial. Graduado em Direito pela PUC Minas,
possui pos-graduacao em Direito Empresarial e MBA em Gestao
de Negocios pelo IBMEC. Atua na estruturacao de operacdes
tributarias, recuperacao de creditos e fortalecimento da
governanca fiscal. Sua experiéncia € voltada a eficiéncia fiscal,
seguranca juridica e geracao de vantagens competitivas para
empresas. Destaca-se pelo planejamento tributario, mitigacao de
riscos e obtencao de resultados mensuraveis. Também possui
forte atuacao em gestao de pessoas e no relacionamento
estratégico com clientes e parceiros.
o
AS:1:.7:\M

de Suplementos Minerais




Dr. FELIPPE CAUE SERIGATI

Professor de economia na FGV/SP,
pesquisador do centro de agronegocios da
FGV (GV Agro), colaborador da Revista
Agroanalysis. E mestre e doutor em
economia pela Fundacao Getulio Vargas
(FGV/SP) e foi pesquisador visitante na
Universidade da California, Berkeley.




Dr. FELIPPE CAUE SERIGATI

il

Apresentara o Painel de
Estatisticas da ASBRAM
Primeiro semestre de
2026
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maravilhas

neste mundo,

mas a maior de
todas é 0 homem.
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REUNIOES SEGUNDO SEMESTRE

SETEMBRO EE] 17/09/2026

lmw OUTUBRO

NOVEMBRO
@ DEZEMBRO

Sua participagio faz a diferencal

% 13/08/2026 E}T PE_I_ESENCIAL E ONLINE

. r

nn
& B & & &

& GOIANIA

~ CAMPO GRANDE

|_5 15/10/2026

E{é 19/1 1/2026 ; ° I P.II?ESENCIALE ONLINE

]

% 17/1 2/2026 E: ‘ PR%.ESENCIAL E ONLINE




	REUNIÃO ONLINE E PRESENCIAL
	16 DE JULHO DE 2026
	SÃO PAULO - SP
	BOM DIA
	BOAS-VINDAS
	FOLDER
	2º CARTILHA ODS E ESG COM MENSAGEM DO NOVO PRESIDENTE
	REVISADO GUIA PRÁTICO PARA A CORRETA SUPLEMENTAÇÃO DA PECUÁRIA
	CAMPANHAS ASBRAM E NOVIDADES
	POSTS ASBRAM JULHO 2026
	POSTS ASBRAM JULHO 2026
	POSTS ASBRAM JULHO 2026
	POSTS ASBRAM JULHO 2026
	POSTS ASBRAM JULHO 2026
	CAMPANHA #BEBAMAISLEITE
	ASBRAM NAS REVISTAS
	JUNHO 2026 - REVISTA FEED & FOOD
	ASBRAM NAS REVISTAS
	JUNHO 2026 - REVISTA BALDE BRANCO
	APRESENTAÇÕES
	Inteligência Artificial na Prática - Como empresas e o Agronegócio estão utilizando Inteligência Artificial para aumentar a produtividade, reduzir custos, acelerar decisões e criar novas oportunidades de negócio.

	ALMOÇO
	Dr. FELIPPE CAUÊ SERIGATI
	Dr. FELIPPE CAUÊ SERIGATI
	REUNIÕES SEGUNDO SEMESTRE

