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COMUNICACAO

COM O FUTURO

EM SUA PENULTIMA REUNIAO DO ANO, ASBRAM

ABORDA A NECESSIDADE DE MANTER UMA PONTE
DE DIALOGO ENTRE PRODUTOR E CONSUMIDOR
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m um mundo cada vez mais co-
nectado, a comunicacdo tem se
tornado chave para garantir a lon-
gevidade de um empreendimen-
to. E essa tendéncia de mercado
também se aplica ao agronegécio, principal-
mente quando o nimero de defensores dos
animais e do meio ambiente cresce conti-
nuamente. Dessa forma, se torna necessario
ampliar a ponte de didlogo entre produtor e
consumidor, como forma de levar uma men-
sagem unissona e efetiva a ponta da cadeia.
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Considerando a im-
portancia desse posicio-
namento para o futuro
da atividade, a Associacao
Brasileira das Industrias de
Suplementos Minerais  (As-
bram) destacou o tema em sua
pendltima reunido anual, realizada em
Sédo Paulo (SP). De acordo com o presidente
da entidade, Ademar Leal, como o agrone-
gdcio é um setor primario, onde os grandes
desafios para produzir estdo concentrados
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dentro da porteira, os produtores ndo se
atentaram a necessidade de manter uma
comunicagao com o mercado consumidor.
“Nas décadas de 50 e 90, quando ocorreu
a expansdo agropecudria no Brasil, ndo ha-
via essa preocupacao, pois a demanda era
maior que a oferta”, lembrou.

Porém, quando essa balanca atinge
um equilfbrio, surgem outras exigéncias
ao longo do ciclo produtivo. Uma delas
se originou da ponta da cadeia, devido a
mudanca do perfil do consumidor final.
De acordo com a zootecnista[[ENERIE

(CY2ZW YA o [M uma das idealizadoras do

movimento #BebaMaisLeite, a cobranga
por parte do consumidor se tornou mais
efetiva nos ultimos anos, devido a maior
preocupagdo com a qualidade, seguranga e
rastreabilidade dos produtos. “Os produto-
res também precisam mudar esse perfil,
preocupando-se em transmitir uma men-
sagem unissona a ponta da cadeia, mos-
trando que estdo produzindo com qua-
lidade e seguranga, respeitando o meio
ambiente e o bem-estar animal”, afirmou.

Dessa forma, criar essa ponte de diélo-

go entre produtor e consumidor se

torna fundamental, principal-
mente no cenario em que Vi-
vemos, onde a internet e as
midias sociais elevaram a
velocidade da troca de
informacdes. Para Maria

Thereza, o grande de-

safio serd identificar os

canais apropriados para
atingir esse publico, pois
esse serd um caminho sem
volta. “Assim, essa se torna
uma das pautas mais importan-
tes em nossa reunido. Hoje, as associa-
¢des estdo se mobilizando nesse sentido,
impulsionando o consumo de proteina
animal, mostrando seus beneficios para
a saude”, acrescentou Ademar.

E para garantir que esse trabalho tenha
continuidade ao longo dos anos, Ademar
realgou a necessidade das empresas do
setor estarem atentas a sucessao dos ne-
gécios, de modo a evitar surpresas e con-
flitos ao longo do processo. Para isso, o
melhor caminho a ser seguido durante a
transi¢cao de comando é o do planejamen-
to. Isso porque, conforme estimativas de
diferentes 6rgdos de pesquisa, 70% das
empresas familiares brasileiras ndo che-
gam a segunda geracdo e menos de 10%
alcancam a terceira. Quem abordou o
tema no encontro foi o professor convi-
dado da Fundagdo Getulio Vargas e Dom
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