




Nasceu em 1995 como a 1ª empresa de leilões de gado pela TV;

Logo depois, se tornou o 1º Canal de TV especializado no Agro;

Em 1997, com o lançamento do AgroCanal, incorporou o SBA;

Hoje, tem seu sinal em 35 milhões de domicílios brasileiros; e

Segundo pesquisa ABMRA 2017, é a 4ª marca mais lembrada do Agro.

História
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Por que utilizar a TV?



Produzir uma  que abordem temas relevantes ao setor Série de Vídeos

com o objetivo de Orientar e Conscientizar o Produtor sobre o assunto,

apresentando casos de sucesso e depoimentos reais como referência.

Proposta de Parceria ASBRAM
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