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BRANDING





CONJUNTO DE PERCEPÇÕES!
Conquistar lugar único 

na mente e no coração do cliente.

BRANDING

“Produtos são feitos 
nas fábricas, 

MARCAS SÃO 
CRIADAS NA MENTE”.
Walter Landor



• NOME

• LOGO

• IMAGENS

• ELEMENTOS

• ASSOCIAÇÕES 

• ATRIBUTOS

• TOM DE VOZ

• CHEIRO

• SOM

• AWARENESS

• RECALL

• FAMILIARIDADE

• CONSIDERAÇÃO

• PREFERÊNCIA

• LEALDADE

• RETORNO

Conjunto de ativos 

ligados a uma marca 

que se somam ou se 

subtraem do valor 

proporcionado por um 

produto ou serviço para 

uma empresa. 

BRAND EQUITY





Forma Imagem

Ambiente

Cor

ÍconesTipografias

Produto Materiais Comunicação



Siri
A materialização do brand equity.

Tom de voz
Minimalista, Objetivo e Pessoal

“O verdadeiro valor de um aparelho 
não é medido por seu poder, mas 
por quanto empodera o usuário. 
Nós queremos que todos façam 
parte da conversa”.

Territórios
Acessibilidade, Educação, Meio 
Ambiente, Inclusão e Diversidade, 
Privacidade e Responsabilidade 
Sobre Fornecedores

Think Different
(Pense Diferente)



POR QUE 
TRABALHAR O 
VALOR DE MARCA?



BRAND EQUITY
OBJETIVOS E MÉTRICAS

1. Lembrança

3. Lealdade2. 
Entendimento

• Primeira lembrança espontânea

• (Outras) Lembranças espontâneas

• Conhecimento estimulado

• Diferenciação das concorrentes

• Qualidade percebida

• Eficácia percebida

• Liderança e popularidade

• Percepção de valor pelo investimento

• Personalidade de marca

• Último uso

• Intenção de uso

• Marca preferida

• Marca opcional



O CICLO DE VIDA 
ORIENTA A 
ALOCAÇÃO DE 
RECURSOS E OS 
ESFORÇOS DE 
COMUNICAÇÃO.

CICLO DE VIDA
RECURSOS E ESFORÇOS



CICLO DE VIDA
OBJETIVOS DE COMUNICAÇÃO



RÁDIO

2º meio preferido
do Produtor Rural 

1º meio preferido
do Produtor Rural

Líder absoluto. 
76% dos produtores rurais assistem 

TV aberta. 

TV ABERTA TV ESPECIALIZADA

3º meio preferido 
do Produtor Rural 

FONTE: 8ª PESQUISA HÁBITOS DO PRODUTOR RURAL ABMR&A

MÍDIA
MEIOS DE COMUNICAÇÃO



DIGITAL

Meio que mais cresce
no agronegócio.

Destaque para  a alta oferta de Internet
no meio rural, disponível para 91%

para pecuaristas e 88%
para os agricultores. 

57% dos entrevistados usam
a rede 15 ou mais vezes por dia. 

Previsão do tempo e informação são
os principais conteúdos buscados por agricultores e criadores.

REVISTA

26% dos produtores rurais consideram 
as revistas muito importantes para se 

manterem informados sobre o setor rural.

FONTE: 8ª PESQUISA HÁBITOS DO PRODUTOR RURAL ABMR&A

MÍDIA
MEIOS DE COMUNICAÇÃO















TARGET

B2B B2F B2C

A RAZÃO ORIENTA. 
MAS A EMOÇÃO MOVIMENTA.

Cultura
Região
Tamanho da área
Nível técnico
Etnia
Timing (sazonalidade)

A EMOÇÃO MOVIMENTA. 
MAS A RAZÃO ORIENTA. 



POSICIONAMENTO



Um porquê.

PROPÓSITO
O PORQUÊ

Talento da 
marca

Como a marca 
contribui com 

o mundo

PROPÓSITO DA 
MARCA



Um porquê.

PROPÓSITO
O PORQUÊ

Talento: 
Construção de 
marcas fortes 

para o 
agronegócio

Contribuição: 
Mensagem e 

relacionamento 
ético, empático 
e compreensível

Potencializar o valor do 
agronegócio



• Longo prazo

• Guia todas as decisões (consistência)

• Inspirador

• Simples

• Credibilidade

• Impactar (toda sociedade)

• Realizável 

• Garantir transformação

PROPÓSITO
PREMISSAS



Consistência

(frequência)

Verdadeiro

(real)

Coerência

(uniformidade)

POSICIONAMENTO

1. 2. 3.



Para (target) ______________, 

(empresa/serviço/produto) 

é (categoria que concorre)____________

que (diferencial)___________

POSICIONAMENTO
COMO CRIAR?

1. Público-alvo 

3. 
Diferencial

2. 
Categoria

Atributos X Benefícios

Fator chave de compra



Para dirigentes de marketing de 

empresas do agronegócio,

Biomarketing

é a agência especializada 

que tem as melhores técnicas de mkt

para o segmento. 

POSICIONAMENTO
COMO CRIAR?



POSICIONAMENTO
COMO CRIAR?

Posicionamento tem que ser 

VISTO E PERCEBIDO



BRANDING
COMO CRIAR?

1. QUEM SOU? 

Definir o talento da 

marca, alinhado 

com propósito

3. COMO COMUNICO? 

Criar narrativa 

diferenciada da 

história da marca

2. COMO FAÇO? 

Definir o diferencial, 

criar experiência



BRANDING
ARQUÉTIPOS DE MARCA



BRANDING
ARQUÉTIPOS DE MARCA



BRANDING
CONSTRUINDO

TUDO QUE 
COMUNICA DEVE SER 
INTENCIONAL!



BRANDING
PRIMEIROS PASSOS

Gerar conteúdos de valor e gratuito. 

• Criar marca de autoridade

• Elevar percepção de qualidade percebida

• Vender a proposta de valor 

• Perceber necessidade e gerar desejo

• Fidelizar target

Reason To Believe

Primeiro investe. 

Depois vende.



Branding forte 

conecta:
Estratégia de 

marca

Estratégia de 
comunicação

Estratégia de 
negócio

BRANDING



Venda 

Foco: produto

Valor 

Foco: consumidor

Benefício compartilhado

Foco: propósito

BRANDING
AS 3 ONDAS



MARCA É A 

FORÇA DA 

ECONOMIA!

6

3

1



Camila Macedo Soares

@camilammsoares

camila@biomarketing.com.br

(11) 97139 4308


