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Vamos aproveitar este 
momento e construir uma 
conexão permanente



Vamos Conectar no Instagram?  
Abra seu aplicativo e nos procure

“O Brasil conseguirá se desenvolver, gerando e distribuindo renda, 
criando oportunidades às pessoas pelo agro. A fazenda, a indústria 

de alimentos, de bioenergia e o restaurante do mundo...”

@doutoragro

Prof. Dr. Marcos Fava Neves
Universidade de São Paulo
Harven Agribusiness School



Como é Nossa Vida Empreendedora?

Markestrat Group
20 anos: desde 2004

120 oportunidades atualmente

markestrat.com.br

Harven Agribusiness School
Criada em 2024

+ de 150 alunos em diferentes níveis

harvenschool.com



Aproveitem os materiais, 
são feitos para te ajudar 
no conhecimento e na 
tomada de decisões!



Plataforma DoutorAgro criada para gerar 
oportunidades às pessoas!



AGENDA 01 Um Passado Incrível do Agro

02
O Futuro dos Mercados 
Agro: Alimentos, Carnes 
e Bioenergia...

03 Como o Brasil Vence?



Primeiro algumas 
emoções...



Fonte: Prof. Marcos Fava Neves.



Olha quanta coisa bonita 
em 30 anos!
Verdadeiros 
cartões postais







Viramos o fornecedor de 
comida do planeta!



Quais as Regiões Superavitárias no Planeta em 2022 
US$ bilhões

Fonte: FAOSTAT, CRU, elaborado por Rabobank



Quais são os produtos 
que mais vendemos e 
para quais países?



º Países 2000 2024 %

1 China 0,6 49,7 30%

2 União Europeia 7,5 23,2 14%

3 Estados Unidos 3,7 12,1 7%

4 Indonésia 0,1 4,3 3%

5 Vietnã 0,1 3,9 2%

6 Emirados Árabes Unidos 0,2 3,4 2%

7 Japão 1,0 3,3 2%

8 Egito 0,1 3,3 2%

9 Turquia 0,1 3,2 2%

10 Índia 0,1 3,1 2%

11 Tailândia 0,1 3,1 2%

12 Irã 0,3 3,0 2%

13 México 0,1 2,9 2%

14 Coréia do Sul 0,2 2,8 2%

15 Arábia Saudita 0,2 2,8 2%

Quais Produtos mais Exportamos e para Quem? (US$ bilhões)

º Produtos 2000 2024 %

1 Cadeia da Soja 4,2 53,9 33%

2 Cadeias das Carnes 2,0 26,2 16%

3 Cadeia da Cana 1,2 19,7 12%

4 Produtos Florestais 4,4 17,3 11%

5 Café 1,8 12,3 9%

6 Cereais, Farinhas 0,1 10,0 6%

7 Fibras e  Têxteis 0,8 5,5 3%

8 Sucos 1,1 3,5 2%

9 Fumo e Produtos 0,8 3,0 2%

10 Demais de Origem 
Animal 0,1 1,9 1%

11 Outros 4,0 11,1 6%

Total 20,6 164,3 100%

Fonte:  Prof. Dr. Marcos Fava Neves com base em Secex/ME e MAPA. 



Um quadro para curar
depressão



Ranking por 
Produto

Produção Mundial Exportações Mundiais

1º 2º 3º 1º 2º 3º
Suco de Laranja

Soja

Açúcar

Carne de Frango

Carne Bovina

Café

Fumo

Celulose

Algodão

Milho

Etanol

Carne Suína

Arroz

Trigo

Brasil: A Fábrica de Alimentos do Planeta

Fonte: Prof. Marcos Fava Neves (Harven Agribusiness School) com base em USDA, FAO, Mapa, Citrus BR e IBA.

Participação (%) do Brasil 
nas Exportações Mundiais



E os valores por dia, por 
minuto, para sentirmos 
de perto a dimensão das 
exportações? 



Exportações do Agro Brasileiro em 2024: R$ 1,7 milhão por minuto!

# PRODUTO | CATEGORIA RECEITA TOTAL
(bilhões de US$)

RECEITA TOTAL*

(bilhões de R$)
RECEITA POR DIA
(milhões de R$)

RECEITA POR MINUTO 
(mil R$)

1° Complexo Soja 54 291 797 554

2° Carnes 26 142 388 269

3° Complexo Sucroalcooleiro 20 106 292 202

4° Produtos Florestais 17 93 256 178

5° Café 12 66 182 126

6° Cereais, Farinhas e 
Preparações 10 54 148 103

7° Fibras e Produtos Têxteis 6 30 81 57

8° Sucos 4 19 52 36

9° Fumo e Seus Produtos 3 16 44 31

10° Demais Produtos de Origem 
Animal 2 10 28 20

- Outros 11 59 163 113

- Agronegócio 164,3 887,2 R$ 2,43 bilhões R$ 1,7 milhão

Fonte: Prof. Marcos Fava Neves com base em Mapa. *Dólar médio: R$ 5,40.



Mas estes números todos 
contribuem com a 
geração de empregos, 
com a renda e a inclusão 
social? 



Quem Tem Visão de Sustentabilidade Admira o Agro

Fonte: Prof. Marcos Fava Neves - Harven Agribusiness School (DoutorAgro.com)



Anos 80... Qual é este local?

Fonte: Prof. Marcos Fava Neves.
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Por que o mercado 
é promissor a um 
fabricante de 
comida? 



Estômagos crescem em número e tamanho, saem do campo para 
a cidade e muitos ainda não comem o que gostariam! 

2020 2050

Fonte: Prof. Marcos Fava Neves - Harven Agribusiness School (DoutorAgro.com)



O que esperar 
do mercado 
de grãos em 2035? 



EXPORTAÇÕES DE SOJA
Em milhões de toneladas

EXPORTAÇÕES DE MILHO
Em milhões de toneladas

EXPORTAÇÕES DE ALGODÃO
Em milhões de fardos

Projeções para Exportações de Soja, Milho e Algodão Até 2034/35

Fonte: Prof. Marcos Fava Neves com base em USDA e projeções próprias (market share).

Mercado Importador: 177 para 222 mi de t
Exportações do Brasil:  104 para 137 mi de t
Share BR Exportações Globais: 66%.

Mercado Importador: 196 para 239 mi de t
Exportações do Brasil:  46 para 73 mi de t
Share BR Exportações Globais: 33%.

Mercado Importador: 9,6 para 11,6 mi de t
Exportações do Brasil:  2,6 para 3,3 mi de t
Share BR Exportações Globais: 33%.



O que esperar do 
mercado de carnes?



EXPORTAÇÕES DE CARNE BOVINA
Em milhões de toneladas

EXPORTAÇÕES DE CARNE FRANGO
Em milhões de toneladas

EXPORTAÇÕES DE CARNE SUÍNA
Em milhões de toneladas

Projeções para Exportações de Carnes Até 2034/35

Mercado Importador: 11,5 para 13,5 mi de t
Exportações do Brasil:  2,9 para 3,8 mi de t
Share BR Exportações Globais: 30%.

Mercado Importador: 12,3 para 15,4 mi de t
Exportações do Brasil:  4,8 para 6,7 mi de t
Share BR Exportações Globais: 40%.

Mercado Importador: 8,7 para 11,0 mi de t
Exportações do Brasil:  1,4 para 2,2 mi de t
Share BR Exportações Globais: 20%.

Fonte: Prof. Marcos Fava Neves com base em USDA e projeções próprias (market share).



O que esperar do 
mercado de bioenergia?



Fonte: Prof. Marcos Fava Neves - Harven Agribusiness School (DoutorAgro.com)



A Incrível História de 10 Anos do 
Etanol de Milho no Brasil



O crescimento da bioenergia 
no Brasil impulsionará uma 
“carnificação do agro”, 
possibilitando grande 
agregação de valor em 
produção, exportação, renda, 
empregos, impostos...!

Prof. Marcos Fava Neves





O que esperar do 
mercado de 
produtos prontos? 



Produtos Brasileiros Ocupando as Prateleiras

Fonte: Prof. Marcos Fava Neves - Harven Agribusiness School (DoutorAgro.com)



Fonte: Prof. Marcos Fava Neves.

Produtos Brasileiros Ocupando as Prateleiras



E ainda as possibilidades de 
investimentos para 
redução de importações



• União de 6 cooperativas: Agrária, Frísia, Castrolanda, 
Capal, Bom Jesus e Coopagrícola; 

• Investimento de R$ 1,6 bilhão em Ponta Grossa;
• Projetada para atender à crescente demanda por 

malte da indústria cervejeira, como Ambev, 
Heineken e Conti (todas ao redor)

• Capacidade produtiva inicial de 240 mil t de malte 
por ano, aproximadamente 15% do consumo 
nacional;

• Estima-se que 4 em cada 10 cervejas no Brasil terão 
malte paranaense em sua composição;

• Responsável pela criação de 130 empregos diretos e 
mais de 3 mil indiretos;

• Redução nas importações brasileiras em cerca de 
R$ 800 milhões/ano;

• Aproximadamente 80 mil hectares/ano cultivados;
• Investimentos agrícolas anuais de R$ 240 milhões 

pelos produtores rurais...
• Pagamento de R$ 350 milhões em impostos/ano

HISTÓRIA E NÚMEROS

Fonte: Prof. Marcos Fava Neves com base em entrevistas nas cooperativas envolvidas.

O Caso da Maltaria Campos Gerais - PR
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Olhando para o futuro, 
em quais vertentes o 
agro pode crescer? 



Possibilidades de Exportações do Agro

Alimentos

Agroprodutos

Bioenergia

Produtos 
Embalados

Restaurantes e 
Franquias

Serviços

Equipamentos

Insumos

Agro Exportações
Criando oportunidades 

e desenvolvimento 
para as pessoas

• Grãos
• Carnes
• Frutas
• Sucos
• Outros

• Algodão
• Papel/Celulose
• Fumo
• Couro
• Outros

• Bioetanol
• Biodiesel
• Bioeletricidade
• Outros

• Direto
• Global Sourcing
• Marketplaces
• Outros

• Operações com alimentos
• Outros

• Startups
• Consultorias
• Logística
• Ambientais
• Outros

• Máquinas
• Bens de Capital
• Tecnologias
• Outros

• Químicos
• Vacinas
• Veterinários
• Bioinsumos
• Outros

Fonte: Prof. Marcos Fava Neves - Harven Agribusiness School (DoutorAgro.com)



E qual seria a nossa 
estratégia de 
crescimento 2025/2050? 



Brasil: Estratégia no Complexo Ambiente Internacional

Fonte: Prof. Marcos Fava Neves - Harven Agribusiness School (DoutorAgro.com)

MUDANÇAS 
GLOBAIS

FRAGILIDADES DAS CADEIAS GLOBAIS  
DE PRODUÇÃO DE ALIMENTOS ESTRATÉGIAS PARA O BRASIL

•Impactos climáticos.

•Mudanças políticas.

•Conflitos e guerras.

•Alterações em legislações 
(tributária; trabalhista; ambiental; 
informações; P&D).

•Órgãos globais em “descrédito”.

•Radicalismo (político, religioso...).

•Velocidade da informação e 
geração  de “escândalos”.

•Perecibilidade dos alimentos.
•Cadeias produtivas com conexões.
•Alta importação de insumos.
•Equilíbrio delicado.
•Logística das cadeias a frio, fretes e 
estoques.

•Comércio possibilita acesso e 
resiliência/alternativas.

•Dependência de contêineres.
•Sensibilidade da população à 
escassez e inflação.

•Tempo de maturação dos 
investimentos.

•Voar abaixo do radar.
•Não envolvimento em conflitos.
•Expert em negociações internacionais.
•Ser fornecedor de alimentos para todos.
•Diversificação das fontes de suprimentos.
•Diversificação dos destinos de produtos.
• Investir em logística e armazenagem.
•Estoques e serviços próximos aos 

clientes.
•Atrair investidores internacionais.
•Focar na internacionalização de 

empresas.
•Desenvolvimento de mercados (APEX).
•Diplomacia pragmática e não ideológica.
•Sistema de inteligência monitorando o 

ambiente (legislações).
•Comunicação pró ativa (influenciadores)

POSICIONAMENTO: FORNECEDOR MUNDIAL SUSTENTÁVEL DE ALIMENTOS, BIOENERGIA E AGROPRODUTOS



Concluindo... 
o agro é grande criador de 
oportunidades!



Vamos lembrar do interurbano, do telefone 
à cobrar e do aparelho azul? 

New Holland Clayson 1530 dos anos 1980





Obrigado!
Prof. Dr. Marcos Fava 

Neves
Professor da FEA/RP - USP

Professor da Universidade de Purdue (EUA) e da 
Universidade de Buenos Aires (FAUBA)

Fundador da Harven Agribusiness School (2023)
Criador da Markestrat (2004) e DoutorAgro (2014)
www.doutoragro.com


